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Waar gaan we het vandaag 
over hebben? 

• Introductie

• Sociale Media

• Online zichtbaarheid

• Lokaal gevonden worden

• Online communiceren



1. Introductie



Wie ben ik

• Marc Volder

• Marketing specialist / Social Media trainer

• Vader van 2 dochters

• Partner van Simone

• Gek op Frankrijk en snowboarden 

• Mag graag koken, hardlopen en lezen





2. Sociale Media



Sociale trends 



Sociale Media in Nederland





Dagelijks gebruik



Gebruik per leeftijdscategorie
(bron:  Newcom – Nationale Social Media Onderzoek 2018)









Misvattingen

Sociale Media zijn geen magische oplossing !

1. Meer volgers ≠ succes

2. Sociale media zijn gratis marketing

3. Je moet actief zijn op elk platform

4. Social Media is een afzonderlijke strategie

5. Bezoekers aantallen groeien vanzelf

6. Hashtags zijn erg belangrijk

7. Sociale media leveren geen concreet resultaat 
op



3. Online zichtbaarheid 



Vraag

• Hoeveel % van de zoekopdrachten beginnen 
op internet?



website

• 80% van alle zoekopdrachten start op internet

• Meer dan 85% van de mensen kijkt niet verder 
dan pagina 1

Zorgen dat je goed gevonden wordt is essentieel!



Website

Belangrijk voor een website:

• laadtijd 

• opbouw

• interne en externe links 

• goede koppen (H1, H2, H3)

• responsive

• zoekwoorden 
H1 headings help indicate the important topics of your page to search 
engines. While less important than good meta-titles and descriptions, H1 
headings may still help define the topic of your page to search engines.









Zoekwoorden

• Een bekend A-merk van witgoed heeft ooit bepaald dat 
hun apparatuur zo bijzonder is, dat je een vaatwasser 
van dat merk geen vaatwasser mag noemen, maar 
afwasautomaat. Mooi bedacht, maar op het woord 
afwasautomaat wordt in Nederland maar 2.400 keer 
per maand gezocht en op het woord vaatwasser 
165.000 keer. Wat doe je dan? Het populaire woord 
gebruiken of vasthouden aan je marketingstrategie?

• Als u wilt dat uw website gevonden wordt in 
zoekmachines dan ontkomt u er niet aan om aan te 
sluiten bij uw doelgroepen en hun woordkeuze.





• Google Keyword Planner

https://ads.google.com/intl/nl_nl/home/tools/k
eyword-planner/

https://ads.google.com/intl/nl_nl/home/tools/keyword-planner/


Zoekwoorden

• Welke zoekwoorden zouden gebruikt kunnen 
worden om uw bedrijf te vinden?



Ubersuggest https://neilpatel.com/nl/ubersuggest/

https://neilpatel.com/nl/ubersuggest/




• Google Trends

• https://trends.google.nl/trends/?geo=NL

https://trends.google.nl/trends/?geo=NL




Vraag

• Wie is er actief op Sociale Media?

• Welke kanalen gebruikt u?

• Hoe vaak plaatst u berichten?

• Wat merkt u?



Sociale Media

Bedrijfsdoelstelling -> Marketingdoelstelling -> sociale media 
doelstelling

Kanaal Doelgroep Geschikt voor Content

Instagram Jongeren Branding, 
campagnes, 
promotie, 
profilering, 
events

Foto’s, video

LinkedIn Werkenden Branding, lead 
generation, 
profilering, 
netwerken

Updates en 
berichten met 
foto en/of link

Facebook volwassenen en 
ouderen (25 –
80)

Interactie, 
naamsbekend-
heid, fanbase

Video, 
berichten, 
acties, polls

Twitter 25 tot 60 
jarigen

Autoriteit 
opbouwen

Korte berichten 
met foto en link



• Heel snel en gemakkelijk 
jouw doelgroep bereiken, 
tegen lage kosten



Strategie

• wie wil je bereiken;

• wat wil je bereiken;

• hoe denk je dat te bereiken;

• welke middelen wil je daarvoor inzetten;

• waar is je doelgroep te vinden;

• wanneer ga je communiceren.



Persoonlijk profiel

• LinkedIn

– Profielfoto

– Achtergrondfoto

– Kopregel

– Samenvatting

– Ervaring

• Facebook

– Profielfoto

– Omslagfoto

– Bio

– Werkervaring

– Contactgegevens

Zoekwoorden zijn belangrijk in de kopregel en de samenvatting (LinkedIn) 
en Bio (Facebook). 





Check

• Hoe ziet uw profiel er uit? En het 
bedrijfsprofiel?

• Wat kan er beter?

• Wanneer gaat u aan de slag?

Kijk eens een paar minuten naar uw eigen 
profiel(en)



Bedrijfspagina

• LinkedIn

– Logo  

– Coverafbeelding 

– Slogan

– Overzicht (incl. specialismen)

– Locatie(s)

• Facebook 

– Logo  

– Omslagfoto (of video)

– Website

– Contactgegevens

– Merken

– Mijlpalen



Klant centraal

Neem altijd de bezoekers als uitgangspunt. Die is 
altijd op zoek naar “what is in it for me”. Maak 
duidelijk wat de klant aan jouw bedrijf, product 
of dienst heeft.



Reageren

• Interactie = delen, liken, reageren en 
doorklikken

• Engagement = betrokkenheid

• Bereik = engagement + interactie



Lokaal gevonden worden

• Website goed ingericht

• Juiste zoekwoorden 

gebruiken

• GoogleMijnbedrijf

• GoogleAds

• Facebook Marketing

• Linkbuilding





Online communicatie

• Waardevol

• Authentiek

• Relevant

• Begrijpelijk

• Deelbaar

• Nuttig, informatief of amusant



Soorten content

• Blog
• Ebook
• Whitepaper
• Checklist
• Handleiding
• Infographic
• Onderzoeksrapport
• Interview
• Video
• Webinar

• Podcast
• Live interactie
• Productvergelijking
• Review
• Brochure
• Referentie
• Demonstratie
• Download
• Klant case



Bereik vergroten

• Aantrekkelijke titel

• Tags

• Mentions

• CTA (call to action)



Hoe?

Wat kun je plaatsen?
• Stel een vraag
• Vraag je volgers om de lege plekken in te vullen
• Biedt gratis advies en tips
• Reageer op onderwerpen die in het nieuws zijn
• Vraag om reviews en feedback
• Kijkje achter de schermen
• Plaats nostalgische content
• Deel foto’s
• Promotieactie of winactie
• Probleemoplossende video



Wat wel werkt: humor           
Wat niet werkt: te commerciële uitingen of te veel informatie in het 
bericht zetten





Inhakers



Geen saaie stof…

Zorg dat je eruit springt.

Voeg emotie en beleving toe!



Hulp of advies nodig?

Marc Volder

📩 info@volmarketing.nl

📞 06 24 77 07 20

mailto:info@volmarketing.nl


Aanbieding

Uitgebreide WEBSITE scan tegen een speciaal Netex
tarief:  € 24,95 ex BTW

U ontvangt een uitgebreide rapportage (PDF) per mail 
waarin de verbeterpunten voor uw website staan. 
Hiermee heeft u een startpunt om uw website te 
(laten) verbeteren. 

Interesse? Stuur me een email met naam, emailadres 
en website adres. info@volmarketing.nl

mailto:info@volmarketing.nl


Social Media abonnement
Brons  € 235 / maand Zilver € 375 / maand Goud € 550 / maand

Kick off / strategisch overleg Strategisch overleg / brainstorm Strategisch overleg en consultancy

Content kalender Content kalender Content kalender

Basisinrichting 2 social media accounts* Content creatie Content creatie

Content plaatsen (4x/maand) Basis inrichting 3 social media accounts* Content plaatsen (1-3x/week)

Monitoring (wekelijks) Content plaatsen (1-2x/week Basis inrichting 3 social media accounts*

Maandelijkse rapportage Monitoring (wekelijks) Beheer van max. 3 social media 
accounts* 

Support (1 uur/maand) Maandelijkse rapportage met toelichting 
en advies

Monitoring en webcare (3x per week, 
tijdens kantooruren)

Support (2 uur/maand) Maandelijkse rapportage met toelichting 
en advies

Uitgebreide kwartaalrapportage met 
analyse en advies op maat

Support (3 uur/maand)

*Keuze uit: Facebook, LinkedIn, Twitter of Instagram 

Prijzen zijn ex BTW. 
Minimale duur: 6 maanden. Daarna maandelijks opzegbaar. 


